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Abstract: This istudy aims ito ifind iout ihow ito iimplement ithe ipolicy iof ithe 
tourism ioffice, iso ithe ipurpose iof ithis iresearch iis ito ifind iout ithe 
implementation iof ithe ipolicy iof ithe itourism ioffice, iculture, iyouth iand 
sports iin irealizing iparadise iof ijava iin iPacitan iRegency. iThis itype iof 
research iis idescriptive iresearch iaimed iat idescribing iwhat ihas ibeen iand iis 
in ieffect. iIn iaddition, idescriptive iresearch iis ialso ia iproblem isolving 
procedure ithat iis iinvestigated iby imoving, idescribing ithe iwealth iof 
subjects, iresearch iobjects i (individuals, icommunity iinstitutions iand iothers) 
now ibased ion ivisible ifacts. The iresults iof ithis istudy iare ithe 
implementation iof ithe ipolicy iof ithe iTourism, iCulture, iYouth iand iSports 
Department iin irealizing iparadise iof ijava iin iPacitan iRegency ihas ibeen 
carried iout ithrough isynergy iwith ithe iRegent ithrough ithe iregent's idecision 
9 iNovember i2018. iThis istrategy ibecomes ithe itask iand ifunction iof iall 
fields, iculture, idevelopment, itourism ipromotion ibecause ithe iDepartment iof 
Tourism, iCulture, iYouth iand iSports iis ian iintegral ipart iof ipromoting 
Pacitan itourism ithrough iParadise iof iJava. iPolicy iimplementation iis ia 
synergy iand icooperation ibetween istakeholders iin iPacitan iRegency istarting 
from itourism ibusiness iactors, ihotels. 

Abstrak: Penelitian iini ibertujuan iuntuk imengetahui ibagaimana iKebijakan 
Kabupaten iPacitan, imaka itujuan ipenelitian iini iuntuk imengetahui iKebijakan 
Kabupaten iPacitan idalam imewujudkan iparadise iof ijava. iJenis ipenelitian iini 
adalah ipenelitian ideskriptif ibertujuan iuntuk imendeskripsikan iapa iyang 
telah iada idan iyang iberlaku. iSelain iitu, ipenelitian ideskriptif ijuga 
merupakan iprosedur ipemecahan imasalah iyang idiselidiki 
denganimenggerakkan, imelukiskan ikekayaan isubyek, iobyek ipenelitian 
(individu, ilembaga imasyarakat idan ilain-lain) isaat isekarang iberdasarkan 
fakta-fakta iyang itampak. Hasil ipenelitian iini iadalah iImplementasi ikebijakan 
Dinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga idalam imewujudkan 
paradise iof ijava idi iKabupaten iPacitan isudah idilakukan imelalui isinergisitas 
dengan iBupati imelalui ikeputusan ibupati i9 iNovember i2018. iStrategi iini 
menjadi itugas idan ifungsi idari isemua ibidang, ibidang ikebudayaan, 
pengembangan, ipromosi iwisata ikarena iDinas iPariwisata iKebudayaan 
Pemuda idan iOlahraga imerupakan irangkaian iyang itidak iterpisahkan iuntuk 
mempromosikan ipariwisata ipacitan imelalui iparadise iof ijava. iImplementasi 
kebijakan imerupakan isinergitas idan ikerjasama iantara istakeholders iyang 
ada idi iKabupaten iPacitan imulai idari ipelaku iusaha iwisata, iperhotelan. 
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PENGANTAR 
Kabupaten iPacitan imenjadi isalah isatu idaerah iyang imemiliki idestinasi iwisata iyang 

imenjanjikan. iDisparbudpora i(Dinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga) 

imencatat itidak ihanya imemiliki ilebih idari i25 igoa isebagai ikeajaiban, iKabupaten iPacitan 

iyang iberada idirangkaian ipegunungan ikidul ijuga iberlokasi idijalur ipantai iselatan, iyang 
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imembuat iKabupaten iPacitan idilimpahi ibanyak ipantai idengan iciri ikhas iyang iberbeda 

idisetiap ipantainya. iData iDisparbudpora i(Dinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan 

iOlahraga) imencatat ilebih idari i50 ipantai iyang imenghiasi iKabupaten iPacitan idisertai 

idengan ikondisi ialam iyang imasih iasri idengan iberbagai idestinasi iwisata, iditambah 

idengan iadanya iwisata ireligi iserta iwisata isejarah imenjadi idaya itarik itersendiri ibagi 

ipara iwisatawan iyang iingin isejenak imeninggalkan ihiruk ipikuk iperkotaan, idata 

iDisparbudpora i(Dinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga) imencatat ijumlah 

iwisata imancanegara i(Wisman) isebanyak i1.595 iorang, isedangkan iwisatawan inusantara 

i(Wisnus) iberjumlah i1.750.445 iorang (Poerdiarti & Widodo, 2019). iBerbagai istrategi 

idilakukan termasuk dengan imenggunakan itagline i“Pacitan iParadise iof iJava” iyang 

imemvisualkan isurga iwisata isebagai iidentitas idari iKabupaten iPacitan. Keberadaan 

i“Pacitan iParadise iof iJava” isebagai iperwakilan iKabupaten iPacitan, imenjadi ilangkah iuntuk 

imencapai iposisi iunggul idikalangan ipara iwisatawan. iSelain imenjadi ibrand ipositioning 

idengan iklaim isurga (Poerdiarti & Widodo, 2019), iPacitan iParadise iof iJava ijuga imenjadi 

ibrand iidentity idari ipariwisata iKabupaten iPacitan isebagai iidentitas ipengenal idan iciri 

ikhas iyang idimiliki iKabupaten iPacitan. iSesuai idengan iKeputusan iBupati iNomor 

i188.45/1249/KPTS/408.12/2018 itentang iBranding iPromosi iKepariwisataan iKabupten 

iPacitan. 

Pariwisata imerupakan isalah isatu iaspek ipenting idalam isuatu iwilayah (Salma et al., 
2022). iBila idikembangkan idengan ibaik imaka iakan imenjadi isuatu ipotensi iyang idapat 
imeningkatkan ipendapatan idaerah itersebut (Gufran & Nastia, 2022). iUntuk iitu iperlu 
iadanya iperan idari ipemerintah idalam ipengembanganya. iPengembangan ipariwisata iharus 
imerupakan ipengembangan iyang iterencana isecara imenyeluruh, isehingga idapat idiperoleh 
imanfaat iyang ioptimal ibagi imasyarakat, ibaik idari isegi iekonomi, ifisik, idan isosial idari 
isuatu inegara (Lawelai et al., 2021). iPeran ipemerintah idalam imengembangkan ipariwisata 
isecara igaris ibesarnya iadalah imenyediakan iinfrastruktur, imemperluas iberbagai ibentuk 
ifasilitas, ikegiatan ikoordinasi iantara iaperatur ipemerintah idengan ipihak iswasta, 
ipengaturan idan ipromosi iumum ike idaerah ilain imaupun ike iluar inegeri (Setyaningsih et 
al., 2019; Waluyo et al., 2021). Berdasar ipermasalahan idiatas, ipeneliti iterdorong iuntuk 
imelakukan ipenelitian idengan ijudul “KEBIJAKAN Ipemerintah Ikabupaten Ipacitan Idalam 
Iupaya Ipenguatan Ipariwisata Imelalui Ibranding I“PARADISE Iof Ijava”. 

 

METODE PENELITIAN 
Jenis ipenelitian iini iadalah ipenelitian ideskriptif. Lokasi ipenelitian idilakukan idi 

lingkungan iDinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga iKabupaten iPacitan. 
Sumber idata iyang idi igunakan iadalah idata iprimer idan idata isekunder (Sugiyono, 2014). 
iData iprimer dalam ipenelitian iini iakan idi iperoleh imelalui iwawancara isecara ilangsung 
idengan informan idan iobservasi isecara ilangsung iyang idi ilakukan ioleh ipeneliti iselama 
ikegiatan penelitian ipada iDinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga iKabupaten 
iPacitan. Adapun idata isekunder ipada iumumnya iberupa idata ifisik idokumen, idokumentasi, 
ijurnal, buku, imedia icetak idan imedia ielektronik. iDan ijika iada ipenelitian iterdahulu iyang 
berkaitan idengan ipermasalahan ipenelitian iyaitu imengenai ikebijakan iDinas iPariwisata 
Kabupaten iPacitan. Teknik ipengumpulan idata iyang idi igunakan idalam ipenelitian iini 
adalah iberupa istudi ilapangan (field ireseach) (Purnomo et al., 2020). Pemilihan iinforman-
informan ipada  penelitian iini imenggunakan iteknik ipurposive isampling, iDalam ipenelitian 
iini iyang  menjadi iinforman ipenelitian iterdiri dari Kabid iPemasaran ipariwisata, Seksi 
iPromosi  wisata, Kepala iPengelola idaya itarik iwisata, Pengujung iwisata iKabupaten iPacitan. 
iTeknik  analisis idata ideskriptif ikualitatif iyaitu ianalisis idata idilakukan idengan imenata 
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idan menelaah isecara isistematis isemua idata iyang idiperoleh mulai dari pengumpulan data, 
reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan.  

HASIL DAN DISKUSI 
 
1. Sosialisasi iKebijakan iDinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga idalam 

mewujudkan iparadise iof ijava idi iKabupaten iPacitan. 
 

a) Sosialisasi isecara ilangsung 
Sesuai idengan ihasil iwawancara idengan iKepala iKepala ipengelola idaya iTarik iwisata 
Kabupaten iPacitan  i“disamping ikita imelakukan ipromosi imelalui imedia isocial, 
persatuan ihotel idan irestoran i(PHI) ipunya istrategi isendiri iuntuk imempromosikan 
hotelnya inah idisituah isecara itidak ilangsung iterbantu ipromosi iwisata ikabupaten 
pacitan, ijadi ikita igabisa imengembangkan ipromosi iwisata isendirian ikita ijuga 
kerjasama idengan istakeholrder.” i(Wawancara iKepala ipengelola idaya iTarik iwisata, 
Mei i2022). Disampaikan ilagi ioleh ikepala ipengelolanya isebagai iberikut: i“jadi ibanyak 
ya ifaktor-faktor iyang imempengaruhi iterutama ibagaimana ikita imemberikan 
pembinaan iterhadap ipara iusaha ipariwisata isumber idaya imanusia ipariwisata adalah 
orang iyang isecara ilangsung imaupun itidak ilangsung ipekerjaan idi ipariwisata iitulah 
yang ikita iarahkan iuntuk ibagaimana ibisa imempromosikan istrategi ipacitan iparadise 
of ijava” i(Wawancara iKepala ipengelola idaya iTarik iwisata, iMei i2022). Berdasarkan 
hal itersebut idi idapat iinformasi ibahwa iparadise iof ijava idijadikan isebuah ibranding 
pemasaran ipariwisata iKabupaten iPacitan imelalui itugas idan ifungsi idari isemua 
bidang iyang iada idi idinas iDinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahrag 
mempromosikan iwisata ipacitan imelalui itagline iparadise iof ijava idengan bekerjasama 
dengan ipelaku iusaha, imedia idan ikomunitas iuntuk imensukseskan ibranding 
pariwisata iparadise iof ijava 

 
Gambar i3.1 iSosialisasi ilangsung ioleh iMenparekraf iSandiaga iUno 

 
b) Sosialisasi isecara itidak ilangsung 

Sesuai idengan ihasil iwawancara idengan iKepala iPengembangan iSDM idan ipemasaran 
wisata iKabupaten iPacitan, I “Jadi igini iparadise iof ijava imerupakan ibranding ipromosi 
wisata ikabupaten ipacitan iyang idapat ilegalitas imelalui ikeputusan ibupati i9 inov 
2018 istrategi iini imenjadi itusi isemua ibidang, ibidang ikebudayaan, ipengembangan, 
promosi iwisata ikarena itusi idisparbudpora imerupakan irangkaian iyang itidak 
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terpisahkan iuntuk imempromosikan ipariwisata ipacitan imelalui iparadise iof ijava” 
(Wawancara idengan iKepala iPengembangan iSDM idan ipemasaran iwisata, iMei I 
2022). Kemudian iditambahkan ilagi ipenyataannya iyaitu:  i“baik ijadi ibranding promosi 
kepariwisataan ikabupaten ipacitan i iparadise iof ijava itidak ihanya imenjadi itusi idari 
Dinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahrag itapi ijuga isemua istaeholders iitu 
mempunyai isecara itidak ilangsung imasukan iyang isama iuntuk imempromosikan 
wisata ipacitan, ibahwa ikeberhasilan ipariwisata itidak ibisa iberdiri isendiri iada 
istilahnya isinergi ipentahelik ikita iharus ibekerjasama idengan iantara ipemerintah 
dengan ipelaku iusaha, idengan ipara iakdemisi, idengan imedia idan ipara ikomunitas 
itulah imitra ikerja idalam imensukseskan ibranding ipariwisata iparadise iof ijava 
”(Wawancara idengan iKepala iPengembangan iSDM idan ipemasaran iwisata, iMei i 
2022).  i“kepala idinas idi iseluruh ikabupaten ipacitan itermasuk iDinas iPariwisata 
Kebudayaan iPemuda idan iOlahrag imerupakan ikepanjangan itangan idari iBupati dalam 
melaksanakan itugas-tugasnya iotomatis iapa iyang ikita ilakukan iyang ikita ikerjakan 
sudah ibersinergitas idengan ikebijakan ipak ibupati”(Wawancara idengan iKepala 
Pengembangan iSDM idan ipemasaran iwisata, iMei i i2022). Berdasarkan ihasil 
wawancara idiatas, idapat idisampaikan ibahwa iDinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda 
dan iOlahraga iKabupaten iPacitan imelakukan isosialisasi isecara itidak ilangsung dengan 
melaksanakan itugas idari iBupati iuntuk ipromosi ipariwisata iKabupaten iPacitan 
bekerjasama iantara ipemerintah idengan ipelaku iusaha iuntuk ipromosi iwisata iyang 
ada idi iKabupaten iPacitan.  
 

2. Faktor ipendukung idalam imengimplementasikan ikebijakan idalam imewujudkan 
paradise iof ijava idi ikabupaten iPacitan. 
 
a) Komunikasi i 

Apa iupaya iyang idilakukan idinas iuntuk imelakukan ipromosi iwisata idala 
mewujudkan iparadise iof ijava? iHasil iwawancara idengan iSeksi iPromosi iWisata 
Kabupaten iPacitan iyaitu: “Mempromosikan ipariwisata itidak ihanya imenjadi itugas 
Dinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga iKabupaten ipacitan itapi ijuga 
melalui isinergitas idengan ipihak iyang ilain idengan istakeholder iDinas iPariwisata 
Kebudayaan iPemuda idan iOlahraga isendiri imempunyai istrategi ipromosi ikita imulai 
online ioffline idi imedia isocial iataupun idi iwesite ipariwisata ipacitan idan ikadang 
kadang ijuga ipromosi idi ipusat-pusat iperbelanajaan idan iperekonomian iitulah isecara 
tidak ilangsung ibranding iparadise iof ijava iakan ikita isampaikan ikepada iwisatawan 
yang imengunjungi iwisata ikita”. i(Seksi iPromosi iWisata iKabupaten iPacitan, iMei, 
2022). 
 

b) Sumberdaya i 
Bagaimana iImplementasi iKebijakan iDinas idalam imewujudkan i“Paradise iOf iJava” I   
yang iakhirnya imenjadi isalah isatu ialternatif ipilihan iPemerintah iDaerah iyang 
dianggap ibisa imenjadi isolusi iuntuk ibranding iwisata ipacitan? “jadi ibranding  
promosi ikepariwisataan iitu idulu iceritanya idikemas imerupakan ihasil istatement idari 
wisatwan imancanegara iyang iberkunjung ike ipacitan iketika imereka idari isebuah 
destinasi iwisata isean imenggambarkan ibahwa imereka iseperti iberada idi isurga, 
itulah iyang ikita iambil iwaktu iitu idan ipromosi ibranding iitu itidak iharus isesuai 
dengan iaslinya ikarena ibagiaman iwisatawan itertarik idan ipacitan imengalami 
branding iitu.” i(Seksi iPromosi iWisata iKabupaten iPacitan, iMei, i2022). 
 

c) Disposisi idan iBirokrasi 
Bagaimana ipelaksanaan isistem idan iprosedur ipelaksanaan ikebijakan, ipembagian 
tugas ipokok, ifungsi idan ikewenangan, idan itangggung ijawab idiantara ipelaku  
promosi iwisata, idiantara iorganisasi ipelaksana iyang imenentukan ikeberhasilan 
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implementasi ikebjakan? “di iUPT iDisparbudpora imenjadi ilima ibidang, iada ibidang 
pemuda iolahraga, iada ibidang ipengembangan, ibidang ikebudayaan, idan iada ibidang 
pengembangan isdm ipemasaran ipariwisata ikemudian isatunya ilagi iadalah isecretariat 
itu itadi imerupakan iterminology iilmu iperkantoran imerupakan ipusat ikegiatan 
perkantoran iitu iada idi isekretaris ijadi ikaya itata iusaha, ikeuangan isemua iada disana. 
Jadi ikhusus iuntuk ipromosi iwisata itusi inya idari ibidang ipengembangan isdm idan 
pemasaran ipariwisata ikita ipunya istrategi ionline imaupun ioffline idalam ipromosi 
pariwisata.” i(Seksi iPromosi iWisata iKabupaten iPacitan, iMei, i2022). Kegiatan ipromosi 
wisata ikabupaten ipacitan idipromosikan imelalui isocial imedia imauupun iwebsit Dinas 
Pariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahrag, ipromosi idilakukan idengan 
mempromosikan ipariwisata ipacitan idi ipusat iperbelanjaan idan isecara ilangsung 
dipromosikan ikepada iwisatawan iyang iberkunjung. iStrategi iyang idilakukan idalam 
rangka ipromosi iwisata itidak ihanya imelalui imedia idi iatas, itugas idan ifungus 
promosi iini imerupakan itugas idari ibidang ipengembangan isdm idan ipemasaran 
pariwisata. 

 
3. Kendala idalam imengimplementasikan ikebijakan idalam imewujudkan iparadise iof 

java. 
Apakah iada ikendala idalam imengimplementasikan ikebijakan idalam imewujudkan 

paradise iof ijava? “salah isatu ikendala ikita iyang ikita isampaikan iadalah iketika 
menghadapi ibencana ialam idan inon ialam iitulah isalah isatu ikendala iyang isering iterjadi 
di ikabupaten ipacitan ikarena igeografisnya iyang imudah iuntuk iterkena ibencana ialam, 
nah iadang-kadang iyang imenjadi ikebiasaan iyang itidak ibaik iadala iorang-orang ibaik 
secara ipribadi iataupun iorganisasi iketika iada ibencana iitu imengunggah idi imedia isocial 
padahal itidak isemua ikawasan iitu ikena idampak ibencana iya iitu ikadang-kadang iyang 
menjadi ikerugian idari isisi ipariwisata iitu iboomerang ibagi ikita imenjaga iagar pariwisata 
aman itapi isementara iada iyang inegative iorangnya ipadahal ihanya iair ilewat 
menggenang iaja idibilang idaerahnya ibanjir, iitu isangat imerugikan ikepariwisataan i” 
(Wawancara iKepala ipengelola idaya iTarik iwisata, iMei i2022). 

Bagaimana ikualitas iSumber iDaya iManusia iuntuk imendukung iupaya ipemerintah 
idalam mewujudukan idengan imembuat ikebijakan iDinas iPariwisata? “faktor iyang ibesar 
didalam membangun ipariwisata isalah isatu ipengembangan isdm inya, ikedua 
ipengembangan idaya Tarik iwisata iitu imenjadi itusi inya idari ipengembangan itermasuk 
istrategi iproduksinya sdm ikita ipunya ikekuatan ianggaran iuntuk imelakukan ipembinaan 
isetiap itahun, kadangkala iitu idana ibias idari iapbd idaerah idan ijuga idari iapbn iitulah 
ijadi ipenguat dalam ipembinaan isdm ibagaimana imenjadi ituan irumah iyang ibaiak, 
ibagaimana mengplikasikan iwisata ipesona.ketika imereka iberada idi idaya iTarik iwisata” 
(Wawancara Kepala ipengelola idaya iTarik iwisata, iMei i2022) 

Dalam ipengembangan ipromosi iwisata idengan imengembangkan isumber idaya 
imanusia dan ipengembangan idaya iTarik iwisata idengan ipenggunaan ianggaran iAPBN 
imaupun APBD iuntuk ipembinaan isumber idaya imanusia idalam imeningkatkan idaya itari 
iwisata. Adapun ikendala iyang idihadapi idalam imenarik idaya iTarik iwisata idari 
iwisatawan karena ipacitan iini idiapit ioleh ipegunungan idan ipantai ibanyak iberita 
inegatif idi imedia social ijika iada ibencana ialam iseperti ibanjir idan ilongsor idijadikan 
ipatokan iwisatawan yang iakhirnya itidak iberkunjung ike ipacitan. iPeran iDinas idalam 
imenarik iwisatawan salah isatunya idengan ipromosi imelalui imedia isocial, ipersatuan 
ihotel idan irestoran (PHI) ipunya istrategi isendiri iuntuk imempromosikan ihotelnya inah 
idisituah isecara  tidak ilangsung iterbantu ipromosi iwisata iKabupaten iPacitan, ijadi ikita 
itidak ibias mengembangkan ipromosi iwisata isendirian idisparbudpora ijuga imelakukan 
ikerjasama dengan istakeholrder iterkait ipromosi ipariwisata.  

Apakah ianda imengetahui imengenai itagline iParadise iof iJava?? “Setahu isaya iitu 
itagline dari iwisatanya ipacitan imba, iya itahu idi it-shirt iyang ipernah isaya ibeli iuntuk 
ianak-anak ipada iwaktu iberkunjung ike ipantai ikemarin” i(Wawancara iwisatawan, i2022). 



"Kebijakan Pemerintah Kabupaten Pacitan dalam Upaya Penguatan Pariwisata Melalui Branding 
‘Paradise of Java’" 

6 Saputri, T., P., Hilman, Y., A., Nasution, R., D., JSIP Volume 3 No 2 Agustus 2022 
 

 

Bagaimana itanggapan ianda itentang iupaya imengenai ipromosi iKabupaten iPacitan 
melalui ipenerapan itagline iParadise iof iJava?? “sejauh iini ipromosi iwisata iPacitan isudah 
bagus imba, isoalnya iada ievent inasional imaupun iinternasional iseperti ilomba isurving 
yang idiadakan idi ipantai ipancer idoor, ilha iitu ikan isudah ibagian idari ipromosi iwisata 
dari iPacitan imba, iada ijuga ievent ilain icuman iyang isaya itahu icuman iitu imba 
(Wawancara iwisatawan, i2022). 

Apakah imenurut ianda ipemerintah iKabupaten iPacitan iuntuk ipromosi iwisata 
imelalui tagline iParadise iof iJava iini isudah itepat? “ isudah itepat imba ikarena ikan idi 
ipacitan iini pertama ibanyak ipantai iyang ibisa idikunjungi, iseperti idi idekat ikota iada 
iteleng iria inda pancer idoor, iaga ikebarat ilagi iada ipantai israhu iada ijuga ipantai iklayar, 
imalah iyang terbaru iini imba iada ipantai iyang imirip ikaya iraja iampat idi ipapua icuman 
isaya ilupa nama ipantainya, iselain iitu ikan iada ijuga ipemandian iair ipanas idan idisini 
ikan terekenal goa igong inya ijuga igoa iyang ilain ijuga imba” imungkin itagline itersebut 
iberarti surganya orang ipacitan” i(Wawancara iwisatawan, i2022). 

Apa idampak iyang ianda irasakan idari iupaya ipeningkatan iwisata imelalui islogan 
tersebut? I “saya imerasakan idampak iyang ilumayan ibagus imba ikarena ikalua ikita ijalan 
kesini isusah iada ijalur ilintas iselatan iitu ikita ibisa igunakan, ikalo ijalan iyang ibiasanya 
itu ikalau ihujan itakut ilongsor imba” isaya ikira isudah ibagus ilah” i(Wawancara 
wisatawan, i2022). I 

Berdasarkan analisa wawancara dengan informan Implementasi Kebijakan Dinas 
Pariwisata Kebudayaan Pemuda dan Olahraga dalam mewujudkan paradise of java di 
Kabupaten Pacitan. Dalam pengembangan promosi wisata dengan mengembangkan sumber 
daya manusia dan pengembangan daya Tarik wisata dengan penggunaan anggaran APBN 
maupun APBD untuk pembinaan sumber daya manusia dalam meningkatkan daya Tarik 
wisata. Adapun kendala yang dihadapi dalam menarik daya Tarik wisata dari wisatawan 
karena pacitan ini diapit oleh pegunungan dan pantai banyak berita negatif di media social 
jika ada bencana alam seperti banjir dan longsor dijadikan patokan wisatawan yang akhirnya 
tidak berkunjung ke pacitan. Peran Dinas dalam menarik wisatawan salah satunya dengan 
promosi melalui media social, persatuan hotel dan restoran (PHI) punya strategi sendiri 
untuk mempromosikan hotelnya disituah secara tidak langsung terbantu promosi wisata 
Kabupaten Pacitan, jadi kita tidak bisa mengembangkan promosi wisata sendirian 
disbuparpora. 

Dinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga iKabupaten iPacitan i 
imelakukan kegiatan ipromosi iwisata iKabupaten iPacitan idipromosikan imelalui isocial 
imedia maupun iwebsite iDinas iPariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga, ipromosi 
dilakukan idengan imempromosikan ipariwisata ipacitan idi ipusat iperbelanjaan idan secara 
langsung idipromosikan ikepada iwisatawan iyang iberkunjung. iStrategi iyang dilakukan 
dalam irangka ipromosi iwisata itidak ihanya imelalui imedia idi iatas, itugas dan ifungus 
promosi iini imerupakan itugas idari ibidang ipengembangan isdm idan pemasaran 
pariwisata. I 

Informasi ibahwa iparadise iof ijava idijadikan isebuah ibranding ipemasaran 
ipariwisata Kabupaten iPacitan imelalui itugas idan ifungsi idari isemua ibidang iyang iada 
idi iDinas Pariwisata iKebudayaan iPemuda idan iOlahraga imempromosikan iwisata 
ipacitan melaluiitagline iparadise iof ijava idengan ibekerjasama idengan ipelaku iusaha, 
imediaidan komunitas iuntuk imensukseskan ibranding ipariwisata iparadise iof ijava. 
iKabupaten Pacitan imenggunakan itagline iParadise iof iJava iyang imerupakan icity 
ibranding idari Kabupaten iPacitan isebagai iidentitas ibrand, iyang idibuat isesuai idengan 
ikarakter iserta identitas iKabupaten iPacitan. iKabupaten iPacitan ijuga imelakukan 
iberbagai ipromosi meliputi ipenggunaan imedia iyang idianggap iefektif idengan ibiaya 
iyang imurah, mengadakan idan imengikuti iberbagai ievent ikegiatan ibaik ididalam idaerah 
iatau idiluar daerah, idan imelakukan ikerjasama idengan ipihak-pihak iyang imemiliki 
ipengaruh ibagi pariwisata iKabupaten iPacitan ikedepannya. I 

Faktor ilain ididalam imembangun ipariwisata isalah isatu ipengembangan isumber 
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idaya manusia, ipengembangan idaya iTarik iwisata iitu imenjadi ipenguatan idari 
pengembangan termasuk istrategi idalam ipenguatan ianggaran iuntuk imelakukan 
pembinaan isetiap tahun, anggaran idaerah idan ijuga idari ianggaran inegara imenjadi 
penguat idalam ipembinaan sumber idaya imanusia iuntuk imengaplikasikan iwisata pesona 
iKabupaten iPacitan. I 

Setelah iadanya iimplementasi ipesona iwisata iparadise iof ijava iKabupaten iPacitan, 
membuahkan ihasil idengan imeningkatnya ipendapatan iaseli idaerah i(PAD) iKabupaten 
Pacitan idengan imeningkatnya ikunjungan iwisata idi iKabupaten iPacitan. I 

KESIMPULAN 

Paradise iof ijava idijadikan isebuah ibranding ipemasaran ipariwisata iKabupaten 
iPacitan. Kebudayaan iPemuda idan iOlahraga imempromosikan iwisata ipacitan imelalui 
itagline paradise iof ijava idengan ibekerjasama idengan ipelaku iusaha, imedia idan ikomunitas 
iuntuk mensukseskan ibranding ipariwisata iparadise iof ijava. iKabupaten iPacitan 
imenggunakan tagline iParadise iof iJava iyang imerupakan icity ibranding idari iKabupaten 
iPacitan isebagai identitas ibrand, iyang idibuat isesuai idengan ikarakter iserta iidentitas 
iKabupaten iPacitan. Faktor ilain ididalam imembangun ipariwisata isalah isatu ipengembangan 
isumber idaya manusia, ipengembangan idaya iTarik iwisata iitu imenjadi ipenguatan idari 
ipengembangan termasuk istrategi idalam ipenguatan ianggaran iuntuk imelakukan 
ipembinaan isetiap itahun, anggaran idaerah idan ijuga idari ianggaran inegara imenjadi 
ipenguat idalam ipembinaan sumber idaya imanusia iuntuk imengaplikasikan iwisata ipesona 
iKabupaten iPacitan. Dalam pelaksanaan istrategi ibranding iyang idigunakan imasih imemiliki 
ihambatan. iPertama, kurangnya ikesadaran idari isemua ipihak-pihak iyang iberpengaruh 
iterhadap ipeningkatan pariwisata. Saran dari penelitian ini adalah Pengelolaan idan 
ipenggunaan imedia iyang ibelum maksimal isehingga ipromosi iyang idigencarkan imasih 
ikurang iefektif, iserta iadanya iide untuk imemanfaatkan imedia isosial imilik imasyarakat iatau 
ikomunitas ibelum iada. 
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